W dniu 16 stycznia 2007 roku odbyta sie w Gdansku konferencja ,,Biblioteka. Co to
jest? Gdzie to jest? Czyli o reklamie i marketingu bibliotecznym", organizowana przez
Ateneum - Szkote Wyzszg, Wyzszg Szkote Zarzadzania oraz Studentow Uniwersytetu
Gdanskiego.

Tematyka konferencji koncentrowata sie wokét zagadnied marketingu bibliotecznego
oraz jego narzedzi, ktdrych znajomosc i umiejetnos¢ stosowania staje sie obecnie niezbedna
w pracy bibliotekarza, niezaleznie od typu czy wielkosci biblioteki. Instytucje non profit,
mimo iz, jak sama nazwa wskazuje, nie sg nastawione na zysk finansowy, posiadajg szereg
celéw, ktdre starajg sie realizowad. Tak réwniez jest z bibliotekami, ktére aby pomnazac zysk
w postaci zadowolenia uzytkownikéw i pracownikow, muszg stosowac coraz szerszy zakres
dziatan m.in. w postaci wdrazania narzedzi marketingowych w praktyce bibliotecznej, w tym:

» wykorzystywania nowoczesnych form i metod reklamy bibliotecznej
« stosowania technik public relations w bibliotece
« sprostania oczekiwaniom spoteczenstwa informacyjnego.

Konferencja byta okazjg, aby zapoznac sie z badaniami prowadzonymi w tym zakresie
przez pracownikow naukowych uczelni wyzszych, wystuchac bibliotekarzy - praktykow,
ktorzy strategie marketingowe wprowadezili juz w swoich bibliotekach, oraz co réwnie wazne,
wymieni¢ do$wiadczeniami i nawigza¢ nowe znajomosci, podczas przerw w obradach.

W konferencji, ku niektamanej radosci organizatoréw, wzieto udziat ponad 170 oséb z
catej Polski. Jest to, zdaniem wielu oséb, dowdd wskazujgcy na potrzebe organizowania
podobnych spotkan w przysztosci; spotkan jednodniowych, nie obarczonych zatem
nadmiernymi kosztami organizacyjnymi, w ktérych mogga brac udziat bibliotekarze nie
posiadajgcy pokaznych srodkdw na wyjazdy i delegacje, ale ciekawi nowych rozwigzan i
doswiadczen innych kolegdw. Zbiér referatéw ukazat sie w tomie pokonferencyjnym.



